ELABORATION DU REGLEMENT
LOCAL DE PUBLICITE (RLP)
DE LA VILLE DE MONTMAGNY

BILAN DE LA CONCERTATION

Conformément aux dispositions réglementaires, la concertation associe pendant toute la durée de
I'élaboration du projet de RLP, les habitants, les associations locales et les autres personnes concernées.

Les services de I'Etat et les Personnes Publiques Associées (PPA) mentionnées aux articles L.132-10 a
L.132-13 du code de I'urbanisme, ont été associés a |"élaboration du Réglement Local de Publicité (RLP),
notamment dans le cadre de deux réunions spécifiques les 02 avril 2024 et 27 novembre 2024. Les
supports Power Point de ces deux réunions sont annexés aux piéces administratives du projet
I'élaboration du Réglement Local de Publicité (RLP).

La présente note a pour objet de décrire la concertation publique en présentant les moyens mis en
ceuvre pour informer et les moyens offerts au public pour s’exprimer et engager le débat. De plus, elle
met en exergue les sujets exprimés et leur prise en compte dans le RLP.

1. PRESENTATION ET RAPPEL DU CONTEXTE

L'affichage, notamment la publicité et les enseignes, conditionne de fagon importante le paysage, et
joue un réle fondamental dans le cadre de vie des habitants. Le projet d"élaboration du Réglement Local
de Publicité (RLP) de Montmagny vise a lutter contre la banalisation du paysage urbain de la ville, et a
valoriser la richesse et I'identité du territoire.

La réglementation de la publicité, des enseignes et des préenseignes est régie par le code de
I"environnement. Elle s’applique a la fois aux dispositifs publicitaires, aux enseignes et préenseignes
visibles depuis les voies ouvertes a la circulation publique, qu'ils soient sur une propriété privée ou sur
le domaine public.

Le réglement local de publicité (RLP) permet d’adapter aux spécificités locales la réglementation
nationale (RNP- articles L.581-1 et suivants et R.581-1 et suivants du code de |'environnement), il ne
peut étre que plus restrictif que cette derniére.

Avec la ville de Groslay, la ville de Montmagny s'était dotée en 1997 d’'un RLPi mais ce dernier,
principalement axé sur la réduction des densités de publicités, est devenu caduc le 14 juillet 2021.

Le Reglement Local de Publicité (RLP) de Montmagny, une fois approuvé, deviendra une annexe au Plan
Local d’Urbanisme (PLU}.

Le Conseil municipal arréte aujourd’hui le projet de RLP de |z Ville de Montmagny, procédure menée de
facon conjointe a la révision du Plan Local d’Urbanisme (PLU).

Le projet de RLP arrété sera transmis pour avis et sur une durée de 3 mois, a I’Etat, aux autres personnes
publiques associées (PPA) a sa révision et a la commission départementale compétente en matiere de




nature, de paysages et de sites (CDNPS), en application du code de I'environnement. Il sera ensuite
soumis pendant un mois a une enguéte publigue qui permettra aux habitants et usagers de faire les
observations qu'ils jugeront nécessaires et a I'issue de laguelle un Commissaire Enquéteur rendra son
avis. Le projet de RLP sera ensuite approuvé par le Censeil municipal de Montmagny.

Lorsque le RLP entrera en vigueur, il complétera le Reglement National de la Publicité (RNP),
actuellement en vigueur sur le territoire de Montmagny. Il s'appliguera immeédiatement & tout nouveau
dispositif implanté sur le territoire.

Les dispositifs publicitaires et de préenseignes existants et respectant le RNP, mais ne respectant pas
les nouvelles prescriptions, disposeront d’un délai de 2 ans pour étre mis en conformité avec le nouveau
réglement. Ce délai sera de 6 ans pour les enseignes en place.

2. PRESENTATION DU PROJET DE RLP

2.1 Objectifs du RLP

Le RLP est une annexe au PLU et se doit d'étre en cohérence avec lui, ol il est précisé des objectifs de
mise en valeur du cadre de vie et du patrimoine.

Dans ce contexte, 'affichage (publicité, préenseignes et enseignes) qui participe a I'image de la ville et
a son attractivité, deit a ce titre étre ameélioré, grace a des régles du RLP optimisées.

Par ailleurs, le plan de zonage élaboré pour le RLP est en cohérence avec le plan de zonage du PLU.

Pour le RLP, la commune s'est donné les objectifs suivants :

- Mettre le RLP en conformité avec les évolutions du cadre législatif et réglementaire,

- Contribuer a la revalorisation du territoire communal,

- Prendre en consideration le projet de la ZAC de |z Plante des Champs dans lequel de nouvelles
constructions de logements et d'activités sont prévues (...),

- Prendre en considération les trames vertes, bleues, marron et noires présentes sur le territoire
et participer a la mise en valeur des espaces naturels,

- Réduire la pollution visuelle,

- Participer au dynamisme du tissu économique du territoire tout en ameéliorant le cadre de vie
des Magnymontois et la qualité du paysage.

2.2 Contenu du RLP

Le Reglement Local de Publicité (RLP) comprend :
- Unrapport de présentation qui explique les choix,
- Unplan de zonage,
- Un réglement spécifiant les régles pour chaque zone, en matiére d’enseignes d’'une part, et de
publicités et préenseignes d’autre part,
- Un plan des limites de I'agglomération (au sens du code de la route).

2.2.1 Lediagnostic
Un diagnostic 2 eté réalisé sur le territoire de Montmagny.

Le diagnostic fait le constat de la présence d’affichages de grande dimension exclusivement sur 3 axes :
- Laroute de Calais - RD301 (ex RN1) au nord-est du territoire,
- laroute de Saint-Leu - RD928 au sud,



- la partie est de I'avenue Maurice Utrillo - RD193E (ncrd-est).

Ailleurs sur la commune, les publicités et préenseignes sur les propriétés privées prennent la forme
d’affiches d’environ 1,50 m? signalant des opérations immobilieres (« A été vendu » ou « Recherchons
biens & vendre » ...) ou des artisans ayant fait des travaux. Toutefois, des potentialités subsistent sur des
axes routiers.

En matiére d’enseigne, le constat est fait de la possibilité d’étre exigeant sans impacter la plupart des
dispositifs existants.

2.2.2 Lesorientations

La publicité de grand format peut étre maintenue le long des deux axes principaux RD 301 et RD968. Le
format doit étre réduit 8 8 m? et une régle contraint la densité pour améliorer le paysage urbain.

Ailleurs, seule I'avenue Maurice Utrillo supporte plusieurs panneaux publicitaires de grand format. Du
fait du caractére résidentiel des guartiers, et de la faible quantité des dispositifs, le projet interdit la
publicité sur les propriétés privées.

Concernant la publicité sur le mobilier urbain, elle ne dépasse pas 2 m? de format unitaire. La volonté
est de maintenir ce format maximum.

Concernant la publicité lumineuse, notamment les écrans numeériques, la volonté est d’interdire ces
dispositifs, qui sont jugés extrémement prégnants dans le paysage urbain. Leur autorisation parait
contraire aux objectifs d’embellissement de la commune. Seule une potentialité est maintenue aux
abords des gares.

2.2.3  Lereglement

Le réglement distingue 3 zones correspondant a 3 grands types d'occupation du sol, en cohérence avec
le PLU en cours de révision. Pour chaque, il est défini d'une part, les régles relatives aux publicités et
préenseignes, d’autre part, les regles relatives aux enseignes.

Publicité et préenseignes : Le Réglement Local de Publicité (RLP) de Montmagny a pour principal effet
de maintenir les quelques dispositifs publicitaires présents et de supprimer les potentialités (non
utilisées) sur les axes. Elle organise les dispositifs sur la zone de I'aéroport. La possibilite de mettre des
écrans lumineux informatiques a été écartée tant pour la publicité que pour les enseignes, car jugee
trop prégnante dans le paysage urbain déja trés divers, sauf aux abords des gares de Deuil-Montmagny

et d’Epinay-Villetaneuse.

Enseignes : Dans un souci d'amélioration des facades commerciales, les enseignes sont limitées par
rapport au réglement national de la publicité (code de I'environnement). L'implantation, la surface
globale et le nombre, la couleur, les procédés et I'éclairage sont réglementeés, pour chaque type
d’enseigne : a plat sur la facade, perpendiculaire a la fagade, sur cloture, scellée au sol ou posee
directement sur le sol.

3. RAPPEL DES MODALITES DE LA CONCERTATION

Préalablement a I'arrét du projet de Réglement Local de Publicité par le Conseil municipal, il convient
de tirer le bilan de la concertation conformément a I'article L.103-6 du code de 'urbanisme.




Les modalités de la concertation ont été définies dans I'arrété municipal prescrivant I'élaboration du
RLP du 14 septembre 2023 :

Mise a disposition du public, durant toute la phase de concertation, des éléments d’étude tels
que la synthése du diagnostic et le projet de réglement et de zonage et autres supports de
communication sur le site internet et au centre technigue municipal sis 7 rue de Montmorency,
95360 Montmagny, aux jours et heures d’ouverture,

Mise a disposition du public d'un registre d'observation (ou cahier de concertation
dématérialisé) durant toute la phase de concertation jusqu’a I'arrét du projet d’élaboration par
le conseil municipal, au centre technique municipal sis 7 rue de Montmorency, 95360
Montmagny, aux jours et heures d’ouverture.

Possibilité, pour le public de faire parvenir des observations sur |'adresse mail
serviceurbanisme@ville-montmagny.fr ou bien de les faire parvenir par courrier a I'attention
de Monsieur le Maire a I'Hotel de Ville sis 10 rue du 11 novembre 1918 — 95360 Montmagny.
Organisation d’au moins une réunion avec les acteurs locaux qui pourra prendre la forme d’un
atelier de concertation pour présenter le projet de RLP, les enjeux de celui-ci et permettre ainsi
sa rédaction,

Organisation d’au moins une réunion publigue. Celle-ci permettra aux administrés de
s'exprimer sur les orientations choisies par la municipalité,

Informations quant aux différentes étapes du projet sur le site internet de la ville, journal
municipal de Montmagny, les réseaux sociaux et/ou les panneaux lumineux.

La municipalité se réserve la possibilité de mettre en place toute autre forme de concertation
qui s'avérerait nécessaire.

4. LA MISE EN (EUVRE DE LA CONCERTATION

v

Objet :

TENUE DE REUNIONS PUBLIQUES

Réunion le 02 avril 2024

Présentation des éléments du diagnostic et des réflexions en vue de I'élaboration du rapport de

présentation du RLP.

Communication réalisée pour annoncer la réunion publique :

Site internet

- o —

REVISION GENERALE DU PLU ET

ELABORATION:DU RLP

VOUS BTES I€1  ACCLEIL 7 ACT

/ REVISION GENERALE DU PLU ET ELABORATION DU RLP “ | E =

Les Magnymontois sont invités & participer a une grande concertation publique organisée tout au long de la
révision générale du Plan Local d'Urbanisme (PLU) et de I'élaboration du Réglement Local de Publicité (RLP).

Une réunion publique s'est tanue le mardi 2 avril 2024 & 20h30 a I'espace Antoine de Saint-Exupéry

vous présenter F'état des fieux du terntoire communal et damorcer les grands axes du Projet
Durable (PADD) du PLU et du rapport de présentation du RLP

Vous pouvez telecharger cldesseus i3 presentation des diagnostics duPL.U. et du R.LP.

POST REUNION PUBLIQUE DU 02042024_MONTMAGNY _PLU & RLP .
TELECHARGER
Format POF Poufs 12,14 Mo



Facebook

Publications A propos Plus =

Ville de Montmagny
25mars Q

s REUNION PUBLIQUE : REVISION GENERALE
DU PLU ET ELABORATION DU RLP

= Mardi 2 avril 2024 a 20h30.
9 Espace Antoine de Saint-Exupéry (15 ruelle
de la Campagne).

Cette premiére étape de concertation aura pour
objectif de vous présenter I'état des lieux du
territoire communal et d'amorcer les grands
axes du Projet d'’Aménagement et
Développement Durable (PADD) du PLU et du
rapport de présentation du RLP.

Plus d'infos /r
https://www.villedemontmagny.fr/Actualites
/Revision-generale-du-PLU-et-elaboration-du
-RLP

%

% villedemontmagny 13 min

8 REUNION PUBLIQUE :
REVISION GENERALE DU PLU
ET ELABORATION DU RLP

= Mardi 2 avril 2024 3 20n30.

{ # Espace Antoine de Saint-Exupery
(15ruelledela Campagne).

Cette premiere étape de concertation aura
pour:objectif de vous présenter; I'etat des lietnx
du territoire communal et d'amorcer: les
grands axes du Projet dAmenagement et

Developpement Durable (PADD) duPLU et du
rapport de presentation duRLP:

Publications A propos Plus =

Ville de Montmagny Ll
Taw.-Q

-~ REUNION PUBLIQUE : REVISION GENERALE

DU PLU ET ELABORATION DU RLP

= Mardi 2 avril 2024 & 20h30.
@ Espace Antoine de Saint-Exupéry (15 ruelle
de la Campagne).

Cette premiére étape de concertation aura pour
objectif de vous présenter I'état des lieux du
territoire communal et d'amorcer les grands
axes du Projet d'Aménagement et
Développement Durable (PADD) du PLU et du
rapport de présentation du RLP.

Plus d'infos
https:/www.villedemontmagny.fr/Actualites
/Revision-generale-du-PLU-et-elaboration-du




Thelma

REUNION PUBLIQUE : REVISION
GENERALE DU PLU ET
ELABORATION DU RLP

Le mardi 2 avril 2024 a 20h30 3 I'espace
Antoine de Saint-Exupéry.
Cliguez pour plus d'informations.

@ Montmagny

Panneaux de la ville

REUNION PUBLIQUE (]
REVISION PLU |
ELABORATION ALP
MARDI 2 AVRIL

REUNION PUBLIQUE :

REVIS...
TEEN D

REUNION PUBLIQUE :
REVISION GENERALE DU
PLU ET ELABORATION DU
RLP

(® Montmagny ] 22/03/2024

La révision du Plan Local d'Urbanisme (PLU)
et 'élaboration du Réglement Local de
Publicité (RLP) feront I'objet d'une réunion
publique le 2 avril 2024 3 20h30 & 'espace
Antoine de Saint-Exupéry (15 ruelle de la
Campagne).

Cette premiére étape de concertation aura
pour objectif de vous présenter 'état des
lieux du territoire commmunal et d'amorcer les
grands axes du Projet d’Aménagement et
Développement Durable (PADD) du PLU et du
rapport de présentation du RLP.

Plus d'informations sur la révision
: https://www.villedemontmagny.fr/Actualites
generale-du-PLU-et-elaboration-du-RLP




Photographies de Ia reumon

Nombre de participants : Une quinzaine personnes.

Support de la réunion : Power point annexé au présent bilan de la concertation

Bilan de la réunion :
Il n'y a pas eu d’observation du public.

v" Réunion le 27 novembre 2024

Objet : Présentation des régles du futur RLP.

Communication réalisée pour annoncer la réunion publigue :
Site internet

Villeri=Montmagny.fr B
Ville =Montmagny.fr B

REUNION PUBLIQUE REVISION
GENERALE DU PLU ET ELABORATION DU
RLP.

P e £ 1 [ B=1 + 1)

MERCREDI 27.NOV. REUNION PUBLIQUE
SUR LA REVISION GENERALE DU PLU ET
L'EL ABORATION DU RLP

ET ELABORATION ou RLP

27 ’»]’od'2024

€ apasion
I feaso.

TOUTES LE2 DATES




Facebook

Vile de Montmagay
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a CENTRE SOCIOCULTUREL ANTOINE DE SAINT-EXUPERY
ENTREE PAR LA RUE DES LEVRIERS
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SCCIOCULTUREL ANTOINE OF SAINT-EXUPERY
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REUNION PUBLIQUE : ol
4 Actualités

$ REVIS...

-

REUNION PUBLIQUE :
REVISION DU PLU ET
ELABORATION DU RLP

(® Montmagny

REUNION PUBLIQUE : REVISION
DU PLU ET ELABORATION DU RLP

La révision du Plan Local d'Urbanisme (PLU)
et I'élaboration du Réglement Local de

Publicité (RLP) feront I'objet d'une réunion
La révision du Plan Local d'Urbanisme

publique.
(PLU) et I'élaboration du Réglement
Local de Publicité (RLP) feront I'objet
» Mercredi 27 novembre 2024 a 20h30 d'une réunion publique, le mercredi 27
+ Al'espace Antoine de Saint-Exupéry, novermnbre a 20h30 a I'espace Antoine
situé 15 ruelle de la Campagne, & de Saint-Exupéry. Cliquez pour plus
Montmagny (entrée par la rue des d'informations.
Lévriers).

= Renseignements au 01 34 28 69 24
[ serviceurbanisme@ville-

montmagny.f i
monimagny.it @ Montmagny = 21/11/2024

TS, TSI T

Activité Chiffres clés Participer E-Citoy Prefil

] 3] <

Panneaux de la ville

NI SLIQUE
REUNEDN PUBLIY
REVISION DU FLU ET
ELABORATION DU RLP

J 20H




Nombre de participants : une vingtaine de personnes

Support de |a réunion : Power point annexé au présent bilan de la concertation

Bilan de la réunion :
Il n'y a pas eu d’observation du public.

= TENUE D'UNE REUNION D’ACTEURS LOCAUX

v Réunion le 11 septembre 2024

Objet : Présentation des régles du futur RLP.

Communication réalisée pour annoncer la réunion d'acteurs :
Courriers adressés aux commergants de la ville :

UL ISDY.LL =
7 serviceurbanisme@ville-montmagny.fr Montmagny, le 5 aofit 2024.
Ref : PE/JT/AF/LE-410-24

Objet : Réunion des acteurs locaux pour I'élaboration du Réglement Local de Publicité de la commune de
Montmagny

Madame, Monsieur,

La commune de Montmagny a lancé une procédure d’élaboration de son Réglement Local de Publicité (RLP)
par délibération en date du 14 septembre 2023.

Cette élaboration a pour objet de mettre en place un Réglement Local de Publicité (RLP) en conformité avec
les évolutions législatives et les nouveaux dispositifs réglementaires mais également de |'adapter aux
futures évolutions de la commune.

Aussi, conformément a la délibération n°DL2023-1409-064, j'ai I'honneur de vous inviter 3 participer & une
réunion de concertation associant I'ensemble des acteurs locaux concernés par le devenir de leur ville, au
cours de laquelle seront présentés le projet de RLP, les enjeux de celui-ci et permettre ainsi sa rédaction.

Cette réunion se tiendra le 11 septembre 2024 3 9h00, au centre social Saint Exupéry, sis 15 ruelle de la
Campagne, a Montmagny.



Photographies de la réunicn

Nombre de participants : 2 personnes présentes

Support de la réunion : Power point annexé au présent bilan de la concertation

Bilan de la réunion :
En revanche, les réunions publiques et la réunion avec les acteurs locaux ont permis d’expliquer le projet
et de modifier/affiner certaines régles :

- Ne pas interdire les lettres rouges pour les enseignes

- Ne pas interdire les écrans numeériques en zone d’activités a l'intérieur des vitrines,

- Prévoir des enseignes en zone 1 — milieux naturels car il existe des besoins (réservoir d'eau

notamment).

Les autres points du projet satisfont les personnes présentes.

= ARTICLES DANS LE BULLETIN MUNICIPAL

v" Article versé dans le bulletin municipal Le Magnymontois N°45

CADRE DE VIE

Améliorons notre environnement

DONNEZ VOTRE AVIS !

Les Magnymaniois son! invités a participer i une grande concertation publique organisée tout au long
de la révision générale du Plan Local d'Urbanisme et de I'élaboration du Réglement Local de Publicité.

Vous pouvez également faire parvenir
vos contributions i ces registres, soit
di au service urbanisme
situé au premier étage de l'ancien

ire (6 ruc de M y) sur

Le Plan Local d'Urbanisme (PL)
est un document d'urbanisme qui,
d léchelle de la commune, traduit
un projet  global daménagement
et d'urbanisme en fixant les régles

dans la 11 peut
par exemple limiter le nombre et le
format des dispositifs blicitail
muraux ou restreindre les publicités
scellées au sol dans le but de préserver

d'aménagement et d'utilisation des
sols. Il doit prévoir des capacités
de construction et de réhabilitation
suffisantes pour ki satisfaction des
besoins en  matiére d'habital et
d'équipcments  publics, d'activités
économiques, commerciales, de sport
et de culture.

Le Réglement Local de Publicité
(RL.P.) est un document d'urbanisme
approuvé par délibération du Conseil
icipal et congu pour régl
limplantation et lutilisalion des
% o 5 of publicité

un cadre de vie harmonieux.

Un registre est mis 3 votre dispasition
durant toule La phase de concertation
jusqu'd Varrét du projet d'élaboration
par le Conscil municipal Il permet
3 chaque citoyen dapporter ses

rendez-vous aux horaires d'ouverture,
soit par courrier postal i I'attention de
Monsicur le Maire 3 1'Hatel de ville,
10 ruc du 11 Novembre 1918 - 95360
Montmagny.

Renseil aupres do service

réflexions, ses récl et ses
remarques. Ce registre est ouverl
jusqud la délibération d'arrét des
projets. Un bilan de la concertation sera
tiré i l'occasion de celle délibération.
Pour y lisser un commentaire, il vous
suffit d’envoyer un mail 3
revision.plu@ville montmagny.fr
claboration dpaville-montmagny.fr.

10134 2869 24,




v" Article versé dans le bulletin municipal Le Magnymontois N°46

REVISION GENERALE
DU PL.U. et élaboration
duRLP.

v" Article versé dans le bulletin municipal Le Magnymontois N°47

La commune a amored la révision gé
nérale de son Plan Local d'Urbanisme
(P.LUJ et 'élaboration d'un nouveau
Reéglement Local de Publicité (RLP.)

Ces délibérations, engageant le Tance-
ment de ces procédures et définissant
les medalités de la cencertation, ont
été votées lors du Conseil municipal
du 14 septembre dernier.

Durant loute la phase de concertation,
les éléments d'études seront mis
dispesition du public sous différentes
formes, nolamment sur le site internet
de la wille. Iis seront également
consultables auprés de la direction
de l'urbanisme et de Faménagement

durable située au 6 rue de
Montmorency, sur rendez-vous.

Des adresscs mails  dédides sont
également mises a volre dispesilion
afin d'y laisser vos contributions sur
I'évolution de votre commune :

« revision glu@ville moptmagapfr

© elatoration.cip@vitle-muotmagay e
Enfin, des réunions  publiques
seront organisées a chaque étape
de I'élaboration du nouveau PLU et
du RLP. Il est important que tous
les acteurs de la ville prennent pant
i ce projet qui concerne chaque
Magnymontois.

rdinfos ;7 34 28 69 2.1

bemagmmepiiait| 76

REGLEMENTATION de la publicité

Le Code de l'environnemenl fixe
des régles pour la publicité afin de
protéger le eadre de vie des habitants ¢
c'est le Réglement National de la
Publicité (R.N.P.). Le Réglement
Local de la Publicité (RL.P) est
un oulil permettant d'adapter ce
réglement national en fonction des
specificités locales.

Ce reglement peut, secteur par secteur,
définir de nouvelles régles pour les
publicités comme limiter les surfaces,
le nombre, I'éclairage, etc.

En 1997, les communes de Montmagny

un réglement local, mais ce dernier est
caduc depuis 2021, La municipalité de

M gny a donc mener
I'élaboration d*un nouveau Réglement
Local de la Publicité (R.L.P.).

Les grandes étapes de l'élaboration de
ce nouveau plan sont les suivantes :

« Diagnostic : janvier/mars 2024

« Propositions, concertations, mise au
point : mars/septembre 2024

« Arrét du projet : automne 2024

. Itations diverses (; e 2024/
février 2025)

« Enquéte publique : mars 2025

—
e o T
13 L
&8 [
LL o
S
pos e
L
.

et de Groslay avaient défini ensemble  « Approbation : juin 2025

Ml 1y

v" Article versé dans le bulletin municipal Le Magnymontois N°48

R CADREDE VIE ...........

Améliorons notre environnement

L’ELABORATION DU REGLEMENT LOCAL
de publicité

L'élaboration du réglement local de
! publicité (RL.P.) de Montmagny se
{ poursuil.

Un important travail de terrain et de
rédaction du diagnastic a été réalisé.
Le rapport de présentation, en
cours de rédaction, permettra de
dresser un bilan de T'ensemble des
dispositifs de publicité, d'enseignes
et de préenseignes présents sur la
commune et de mesurer leurs impacts
sur le cadre de vie.

Aprés plusieurs réunions publiques
destinées 4 présenter le projet, le
second semestre 2024 sera consacré &
la rédaction des piéces régl i
puis une enquéte publique sera
organisée au printemps 2025.

Des panneaux d'exposition permettant
de prendre connaissance du projet
sont présentés i I'Hotel de ville,
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Améliorons notre environnement

LE REGLEMENT LOCAL
de publicité

La procédure d'élaboration du Régl Local de Publici '(N. ée le 14 septembre 2023,
npa'urobjn.'lifd':mmummlruzr!Jmpacrpaysngtrd':luﬂidmgr publicité et enseignes.

Ces grandes orientations ont ¢é1é présentées ct discutées
avee les commergants lors de la réunion du 11 septembre
2024 ¢t avec les personnes publiques assocides
{(administrations, communes voisines...), lors de réunions
ultéricures.

Le projet de RLP. a intégré les différentes remarques
émises lors de [a concertation. Il sera arrété lors du Conseil
municipal du 19 décembre. D'ici L, vous pouvez le consulter
au service urbanisme ou sur le site internet de la ville, {
11 fera ensuite I'objet d'une consultation auprés notamment £
de la commission départementale de la nature des paysages §
et des sites. A lissue de ces consultations, une enquéte

publique sera organisée durant laquelle vous pourrez 3 5

nouveau vous exprimer. {

i
==
e

Consultez ie dossier sur internel o4 en maire et doenner votre
awvis par mail (elaborationrlp@ville-montmagaple), par

caarrier oa en mairie.

= MOYENS OFFERTS POUR PRESENTER LE PROJET DE LA REVISION GENERALE DU
PLU ET S’EXPRIMER

v’ Exposition de panneaux de concertation

2 expositions ont été organisées et présentées en mairie pour communiquer sur I'élaboration du RLP.

Une premiere exposition publigue a débuté le 18 avril 2024 et a présenté le diagnostic, I'état initial de
I'environnement, et les orientations du PADD.

Une seconde exposition publique a débuté le 27 novembre 2024 et a présenté les principales évolutions
apportées aux pieces réglementaires du PLU.

Les panneaux sont joints en annexe de ce bilan.
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v" Un registre de concertation

Un registre d'observations en mairie et sur le site d’internet était disponible afin de recueillir I'avis, les
remarques, les suggestions et les demandes du public. Il était disponible au service de I'urbanisme, aux
heures d’ouverture du service et sur le site internet.

Le registre a été mis a disposition le 15 septembre 2023.

5. Conclusion

La concertation s'est tenue de maniére continue pendant le travail de révision du RLP. L'ensemble des
modalités définies lors de la délibération du 14 septembre 2023 ont été respectées.

Malgré une bonne information sur la mise a disposition du public du projet de RLP, aucune contribution
n'a été versée au dossier ni dans le dossier mis a disposition du public dans la Mairie, ni de facon
dématérialisée.

Le projet n’a rencontré aucune opposition. Les observations et propositions des participants aux
réunions ont été analysées et ont contribué a I’élaboration du projet de RLP révisé, en vue de son arrét.

Il est rappele que le projet de RLP sera soumis par la suite a 'avis des Personnes Publiques Associées
(PPA), puis a une enquéte publique, ce qui permettra aux habitants, usagers et professionnels de faire
les observations qu'ils jugeront nécessaires.

Au vu des moyens mis en ceuvre et des observations recueillies sur le projet de RLP, le Conseil municipal
tire un bilan positif de cette concertation.

Ce bilan met fin a la phase de concertation.



PARTIE 5

(RLP) ¢

REGLEMENT LOGAL DE LA PUBLICITE

+ Les enseignes « toute inscription, forme ou image destinée a / ;

informer le public ou attirer son attention, apposée sur un @ ===m
immeuble et relative a I'activité qui s'y exerce » :

sur le lieu méme de l'activité

ACHETEZ
%+ Les publicités « toute inscription, forme ou image destinée a RLEV !
informer le public ou attirer son attention » sans lien avec une
activité proche.
7 2 ; i : - RESTAURANT
% Les préenseignes « toute inscription, forme ou image destinée A 100M e
a informer le public ou attirer son attention » a proximité de ou

I'activite (fleche, distance)
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Plus restrictives

Diagnostic - Concertation avec la population-
propositions de nouvelles régles - enquéte publique - Mise au point

) 4 ¥

“* Regles du RLP Relatives aux enseignes /  Relatives aux publicités

et aux préenseignes

QEVISION DU PLU MONTMAGNY= Raunion oublicue n®1.du O4/04/2024 AT TR E
VISION DU J MCN GN eunion publicue du 04/04/202 e

=

) Lapubliit¢

¢ Publicité sur le domaine privé
= 10,5m? maximum
= | sile linéaire moins de 40m

= 2 sjle linéaire entre 40 et 80m

= au-dela de 80m +1 par 80m

% Publicité sur le domaine public
sur le mobilier urbain : planimétres, abris-bus

= 10,5m? maximum

*» Publicité lumineuse (y compris sur le mobilier urbain)




dont 9 en infraction.

%+ Autres axes : petits panneaux d’artisans:

% Le diagnostic permet de dénombrer :
25 dispositifs de publicité de 8 a 12m?,
et 6 dispositifs de de 4m?,

= Enseignes lorsqu’ils interviennent,

= Publicité lorsque l'intervention est
finie ; souvent en infraction

%
&

'Ql‘l’-:-“ A .;

{
Ay

Sl S S
'{ = -’-‘;.
=4 S/d
e AT
e N
155 ol
YA e/

ute de Ca

P LI

La RD301 /
Route de Calais

A Publicité conforme

A Publicité en infraction/RNP
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Route de Saint-Leu

» La publicité

++ La RD301 / Route de Calais

mauvais entretien (30%)

9 dispositifs de publicité de 8 a 12m? scellés au sol

3 en infraction au RNP (distance a la limite séparative;
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% La RD928 / Route de Saint-Leu

= 14 dispositifs de publicité de 8 4 12m?
scellés au sol (12) ou sur mur (2)

= Dont 2 (x 3 de moins de 4m?) en infraction au RNP
14%
(sur cloture ajourée/barreaudage, et
plus d’'1 dispositif sur un linéaire de moins de 40m)

EVISION DU PLU MONTMAGNY- Réunion gubiiaue n®1 du 04/04/2074 R ST
EVISION DU PLU MGON gunion publigue au 04/04/20 E E

D La publicité 8
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% La RD193E / Avenue Maurice Utrillo

= 4 dispositifs de publicité de 12m? scellés au sol
(6m du sol)

= (Oeninfraction au RNP
I EntpracemEnT [
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» La publicité

%+ Quelles nouvelles régles? Quels sont vos attendus ?

= Ces panneaux animent la ville et nous informent -
il faut les maintenir voire en avoir plus ?

= Le nombre de panneaux a été fortement réduits
depuis 2004,
conserver ceux qui sont en place ?

= Ces panneaux portent atteinte au cadre de vie,
créer des régles limitant I'affichage ?
* Restreindre le nombre ?
* Réduire le format ?
* Ne les autoriser que sur un axe ?

T —

| PUBLICITAIRE
DISPONIBLE

| EXPLACENENT, |
e sz5) |

La publicité lumineuse anime la ville
les panneaux de 8m? maximum
conviennent pour la ville ?

La publicité lumineuse porte atteinte au
paysage urbain il faut le limiter en surface
et en nombre (mobilier urbain/ parcelles
privées) ?

La publicité lumineuse doit étre interdite
sur 'ensemble de la ville ?

T SN >
GReL TH

_‘J> Les enseignes

% Diagnostic non exhaustif :
Sur une 40 aine d’entreprises
une 10 aine en infraction.

= Surface globale d’enseigne trop
importante (maximum 25%)

= Dispositif implanté trop haut

@ enseignes en infraction
@ Enseignes conformes au RNP

=
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Les enseignes (régles différentes de celles de la publicité)

+ Le centre ville / le petit commerce (facade commerciale de moins de 50m?)
Ly E § B p——

* Restreindre le nombre ?

* Interdire les caissons lumineux ?
* Limiter la surface, la hauteur ?

* Cadrer I'implantation ?
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> Les enseignes (régles différentes de celles de la publicité) - Z

% Les enseignes des commerces de plus de 50m? de facade
= RNP: surface globale d’enseigne <15% de la surface de la fagade
1 seul dispositif scellé au sol de plus d"1m?

Cadrer les enseignes

* Restreindre le nombre de dispositif ?
* Interdire les caissons lumineux ?

* Limiter la surface, la hauteur ?

* Cadrer I'implantation ?
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% Les enseignes lumineuses

Limiter les écrans vidéo ?
(enseignes et publicités lumineuses)

* a I'extérieur de la vitrine

* A lintérieur de la vitrine

* Restreindre le nombre ?

* Limiter la surface ?

; > La concertation / L'enquéte publique — procédure conjointe avec le PLU

%+ Votre avis est primordial, il justifiera le choix des nouvelles régles

* Phase de concertation jusqu’a I'arrét du projet (septembre/octobre)
* Dossier et registre en mairie et sur le site internet de la ville => votre point de vue
* 2eme réunion publigue / exposition

* Enquéte publique ( printemps 2025) => le projet arrété est soumis a vos suggestions

Concertation avec la population Enquéte publique
Janv Fev Mars Avril Mai Juin Juillet Aout Sept 0ct Nov Dec Janv Fev Mars Avril Mai Juin
RLP ! |
Inventaire/Diagnostic | Zonage, Réglement.... ARRET RLP Consultation PPA APPROBATION
Rencontre commergants, PPA, afficheurs CDNPS
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') RLP = annexe du Plan Local d'Urbanisme (PLU) / Régit I'Affichage

% Les enseignes : « toute inscription, forme ou image destinée
a informer le public ou attirer son attention, apposée sur un 6| ===mm
immeuble et relative a I'activité qui s’y exerce » :

sur le lieu méme de l'activité.

%+ Les publicités : « toute inscription, forme ou image destinée Aederez
a informer le public ou attirer son attention » RUEL
sans lien avec une activité proche.
% Les préenseignes : « toute inscription, form im
dest?née a in%ormer le public ou Fz)attire’r son gt?:ntioang?) i e il
AL P A 100M —>
a proximité de l'activité (fleche, distance). u ou |

P Broiet ce Bl B . 27 noyemnra 2024 ROt ST s
LB ~ Projet de RLP - 27 novemare 202 ot
(=]

Objet du RLP

a » Adapter le Réglement National de la Publicité (RNP) aux spécificités locales

.;;"Bégl.eé_du_RNP ~ Relatives a‘ux ense_ig’n:es'-;'-.r / Relatives aux pUbI'icités?'._:; L

| Codedetenvironnement . ' ' etauxpréenseignes ==

¥ ¥

Diagnostic - Concertation avec la population-
Propositions de nouvelles regles - Enquéte publique - Mise au point
Regles plus restrictives que le RNP

) 4 . 4

+* Reégles du RLP Relatives aux enseignes / Relatives aux publicités

et aux préenseignes

R R T E’




Contexte

| Le contexte paysager

ont

Complexe sportif
5 CGrimaud @,

Mairie da Blarrefitte Sur-Seine
L5

= o Limite communale

17Tt ZAC dals Pante des Champs
= [C=_] PDA autour du MH
/ : Zone N du PLL)
-~ ! [0 ] ZoneNLduPLU
(o a TS I Eacesboisds casss G
1 =t it i auPLU
o WCTETAREUSE ) L sl
N J
Lo 200m
| L Fond G

Paysage - protection au titre du PLU

.

.

Site archéologique de la Butte Pinson ;
Espace boisé classé de la Butte Pinson ;

Zone N de la Butte Pinson.

Patrimoine culturel - protection au titre du PLU

La chapelle Sainte-Thérése MH classé
=> Périmétre Délimité des Abords en projet (PDA);

I'église Saint-Thomas, édifiée en 1737 sur les
fondations d'une église médiévale primitive ;

la redoute de la Butte Pinson, construction militaire
édifiée aprés la guerre de 1870;

I'ancien séminaire, racheté par la commune poury
installer des services municipaux, des locaux
associatifs et 'école de musique ;

plusieurs batiments, notamment certaines habitations
réalisées en pierre de meuliére.

Publicité

et

| La publicité

Aujourd’hui régie par le Reglement National de la Publicité RNP =

% Publicité sur le domaine privé
= 10,5 m? maximum
= 1 sile linéaire mesure moins de 40 m
® 2 sile linéaire mesure entre 40 et 80 m
" gu-dela de 80 m +1 par 80m

% Publicité sur le domaine public
sur le mobilier urbain : planimétres, abris-bus

= 10,5m? maximum




'Lapublici'té - . o o e,

Sur les 25 dispositifs grand format, Rz
9 sont en infraction aux régles du

Code de l'environnement actuelles §
et 17 dispositifs sont de 12 m? (50%)

e ey
-RDT93Eav. Maurice UfTil
i S ¥ e

iEliP}}Diagnostic

%+ Le diagnostic/inventaire permet
de dénombrer sur les axes :
25 dispositifs de publicité de 8 a 12 m?,
et 6 dispositifs de 4 m2.

%+ Ailleurs, et sur toutes les voies : petits
panneaux d’artisans :
= Enseignes lorsqu’ils interviennent,
= Publicités lorsque l'intervention est
finie ; souvent en infraction.

A pusics contome

N
A Publictié en mfraction
Bar rapport au Réglement ‘

Naucnal de 1a Publicié

—LITHES COmMnaes

Route de Saint-Leu

3P _ Broiat de BLE - 27 novembre 2024 EOFE I
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Publicité interdite dans les espaces e SR IING,
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(PDA) en projet autour du MH. 7 arcriek Gallgg RGBT
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Publicité lumineuse interdite sauf
sur mobilier urbain aux abords des
gares : format 2 m* maximum.

* /
Mairfe de Pierrefitte-sur-Seine
s

== == 1 Limite communale

S -_' ZAC de la Plante des Champs

[

= E PDA autour du MH
: Zone 1 (N et NL duPLU)
Zone 2 résidentiel
T Soussecteur 2p : publicite

Publicité grand format 8 m?:
- Route de Calais RD301

i ' ~ Cqron: | A 3 I Sous-secteur 29 : gare
- Route de Saint-Leu au droit ‘ Y o LUTARRESE ) ¢ tesuchd Lo Zone3activités
* i = B sous secteur 3p: publicite
de la ZA des Sablons - RD928. * % 4 oom HEEE Soussecteurg:gare
B Bt S R T e e e A ! Fond IGN

Route de St Leu



La publicité

" RLP &> Publicité dans les propriétés privées

%+ Sur la route de Calais RD301, autoriser la publicité de 8 m? maximum sur les unités fonciéres de plus
de 25 m de linéaire sur la voie (idem RLP de 1997)
Lapplication de cette régle porte a 4 les potentialités maximales,
et maintient 3 dispositifs actuellement en place sur les 9 existants.

a

La publicité

" RLP #>Publicité dans les propriétés privées

%% Sur la route de Saint-Leu RD928, autoriser la publicité de 8 m? maximum sur les unités fonciéres de
plus de 35 m de linéaire, au droit de la zone d’activités. Interdits en zone résidentielle.

Lapplication de cette régle porte a 4 les potentialités maximales. 7 déposes
¥ BTy 1,58 K- o) i s

b i 1 !
\ | 1




La publicité ' ' o : =

%Iil:& =) Publicité dans les propriétés privées

+ Sur I'avenue Maurice Utrillo RD193E, interdire la publicité de grand format : cette voie

correspond a l'entrée dans I'agglomération, se situe a proximité de la Butte Pinson et
comprend une zone N au PLU

=> Dépose de 4 dispositifs grand format.
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La pubI|C|te

~ RLP j>PUb|[CIte dans les propriétés privées

%+ Dans la zone urbaine, résidentielle, la publicité est interdite sur les propriétés prlvees,
quel que soit le format : zone 2.

% Immobilier et artisans
Restent admises les enseignes :

= |es panneaux d'artisans durant le temps de leur

intervention,

= |es enseignes « a vendre » jusqu’a la date de

signature

AVENDRE
e N . . , [0t824107827%
{modification suite a la concertation avec la population).
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=
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> Publicité sur le domaine public - mobilier urbain

%+ Publicité et préenseignes sur le domaine public
sur le mobilier urbain : planimétres, abris-bus

* A Montmagny aujourd’hui : 2 m? maximum
(RNP = 10,5 m? maximum).

% Projet :

= 2 m? maximum

= Publicité lumineuse interdite sauf aux abords des g
2 sous-secteurs :
zones 2g et 3g

" RLP 2> Publicité sur le domaine public - mobilier urbain

______ rayon de 100m
< ¢

“* Projet:

= publicité sur le mobilier urbain
interdite a proximité de la chapelle
Sainte-Thérése (MH) dans le
Périmétre Délimité des Abords (PDA) £

en projet. e ch,%i?r’

—

-
O <.
i
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= | e bus ne passe plus dans cette rue.
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Les enseignes

"RLP =>Les enseignes

+» Diagnostic non exhaustif :
Sur une quarantaine d’entreprises,
une quinzaine sont en infraction par
rapport au RNP :

= Surface globale d’enseignes trop
importante {(maximum 25 %)

@ enseignes en infraction
Q Enseignes conformes au RNP

=

VRLP‘__=ZTT>Zone i

\J
* .O

Nombre : 1 dispositif scellé au sol + 1 sur fagade + 1 sur batiment.

>
0’0

Surface unitaire : 1 m? maximum.
% Hauteur : 2 m par rapport au sol lorsqu’elle est scellée au sol,

3 m si elle est installée a plat sur un mur, sans dépasser les limites du mur.

‘O

* Non lumineuse, mais peut étre éclairée de fagon indirecte, par spot ou rampe.
Ces éléments d’éclairage doivent étre les plus discrets possible : moins de 10 cm de
distance du mur.



Mise au point suite 2 la concertation

17

» Zones 2 et 3

% 5.2.1 & 6.2.1 Dispositions esthétiques :

Les couleurs fluorescentes sont interdites ;

les coloris vifs ou trés voyants, les couleurs
brillantes, sont interdites pour les fonds, sauf s'il
mesurent moins d'1m?.

(madification suite a la concertation avec la population).

.....

Les enseignes

" RLP#>Zones 2 et 3

‘ . ) BOULANGER PATISSER -
< Dimensions : il ki 0) =

= En centre-ville et quartiers résidentiels - Zone 2:
- hauteur de I'enseigne a plat : 70 cm ;

- taille du lettrage : 40 cm.

= En zone d’activités — Zone 3: ensel n
- hauteur de I'enseigne a plat : 100 cm. 100 cm




Les enseignes

> Zones 2 et 3

% Surface globale d'enseignes sur facade :

* Enzone 2 résidentielle :
- Facade commerciale de moins de 50 m? : 20 % de
surface globale d’enseigne, sans dépasser 4 m?
(cas du « petit commerce »).
- Fagade commerciale de plus de 50 m?: 15 % de
surface globale, sans dépasser 8 m.

= Enzone 3 Activités :
- Facade commerciale de moins de 50 m?: 25 % de
surface globale d’enseigne sans dépasser 7 m2.
- Fagade commerciale de plus de 50 m? : 15 % de
surface globale, sans dépasser 36 m?.

9 l ' 5

=> Réduire de 25 % (RNP) a 20 %, pour
mieux correspondre au bati de la ville

Les enseignes

amt

' RLP#»Zones 2 et 3

it L

% Vitrophanie : enseignes collées sur la vitrine

La vitrophanie entre dans le calcul des surfaces globales
d’enseignes.

" Enzone?l:
- Interdite sauf lettres découpées sans fond ;

- la surface cumulée ne doit pas dépasser 20 % de la
surface de la baie sur laquelle elle s’inscrit, ni 2 m2.

" Enzone3:

- la surface globale d’enseignes ne doit pas dépasser
15 % sur les fagades de plus de 50 m?.

La vitrophanie — film adhésif
appliqué sur la vitrine



Implantation :
= situées dans le bandeau réservé a cet effet s'il 1

existe, et exclusivement dans l'emprise du rez-

de-chaussée ;
= centrées par rapport aux baies de la devanture

commerciale, ou alignées sur les limites
extérieures des baies ;

® ne pas masquer la corniche ;

® ne pas étre implantées sur ou

devant les balcons ; B —MON
= interdites sur toiture et auvents ; B Dr
= Jimitées sur store : lambrequin. [_NeN
RLP ~ Projet de RLP - 27 novermbre 2024

W}Zones 2et3

“ Enseignes perpendiculaires & la facade :

= Saillie de I'enseigne : 70 cm (attaches comprises)
= Hauteur de I'enseigne : 70 cm

= 1 seul dispositif par commerce,
plus 1 pour la ou les licence (s) : I'enseigne peut
étre composée de plusieurs éléments.




i »Zones 2 et 3

% Enseignes scellées au sol :

Nombre limité a 1 de plus de 1 m?

le long de chaque voie.

= Zone 2 résidentielle :
- remplace la perpendiculaire

=>0,70 m x 0,70 m en zone urbaine.

= Zone 3 activités :

- 7,20 m? (maximum de 6 m de haut et 1,20 m
de large)

- Format totem.

Les enseignes

»Zones 2 et 3

< Eclairage :
Eclairage indirect : dissimulé sous le lettrage
(rétro-éclairage) ou dans la tranche de la lettre.




@

TEEE._':}Zones 2et3

Caissons lumineux et dispositifs = Eclairage par LED direct : interdit.
de type néon interdits.

PiZ2zAs

RNP 3> Enseignes

%+ Ecrans lumineux numériques :

=4

rojet de RLP - 27 rovermbre 2024 pharmacies).

P1ZZAS

= |es enseignes clignotantes sont
interdites par le Code de
I'environnement, sauf pour les
services d’'urgence (dont les

Le RLP

@

A l'extérieur : Interdire les enseignes écrans lumineux
(devant la vitrine ou sur mur) en zone 2 et 3

oy L. i A l'extérieur des batiments : Ecran lumineux en
Al'intérieur des vitrines enseigne interdite en zone 2 et 3.

* Enzone 2 :Interdits

* Enzone 3 : 1 seul dispositif de 2 m? maximum
=> Les images doivent étre fixes (pas d'animation,
pas de message mouvant, pas de film, pas de flash,
pas de vidéo...) et les pages-écrans doivent se
succéder, au plus vite toutes les 5 secondes.

Eteintes entre 21 heures et 6 heures du matin, S - .
et 5 5 2:6 interdit :1é i
Iorsque I'activité 5|gnafee 3 cessé. Zone 2 : ecrans interdits Zone 3 :1 écran 2 m* maximum

* |la Loi « Sobriété et Résilience » de 2021 donne
€ 2024 désormais la possibilité de les limiter dans le RLP.
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'La procédure

P La concertation et I'enquéte publique — procédure conjointe avec le PLU

“* Votre avis est primordial, il justifiera le choix des nouvelles régles :
* Phase de concertation jusqu’a 'arrét du projet

* Dossier et registre en mairie et sur le site internet de la ville => donnez votre point de vue
* 2éme réunion publique / exposition

* Enquéte publique ( printemps 2025) => le projet arrété est soumis a vos suggestions

~~~~~

Concertation avec la population Enquéte publique
1{#;2-.-": O IS e TR VT Ny s A R 3 e AN L M TR \\ i
W
Janv Fev Mars Avril Mai Juin Juillet Aout Sept Oct Nov Déc Janv Fev Mars Avril Mai Juin
RLP ! I I
Inventaire/Diagnostic | Zonage, Réglement.... ARRET RLP Consultation PPA APPROBATION
Rencontre commercants, PPA, afficheurs CDNPS
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Objet du RLP

=

» RLP = annexe du Plan Local d'Urbanisme (PLU) / Régit I'Affichage :

% Les enseignes « toute inscription, forme ou image destinée s ;

a informer le public ou attirer son attention, apposée sur O mmm
un immeuble et relative a l'activité qui s’y exerce » :

sur le lieu méme de l'activité.

ACHETEZ
% Les publicités « toute inscription, forme ou image destinée BLEV !
a informer le public ou attirer son attention »
sans lien avec une activité proche.
s " . . .. . RESTAURANT
% Les préenseignes « toute inscription, forme ou image A 100M ==
destinée a informer le public ou attirer son attention » ou |
a proximité de 'activité (fleche, distance).
BLP — Réunion des acteurs locaux - 11 sepembre 2024 ?Eg{”’“’-‘. v ﬁ

| Adapter le Réglement National de la Publicité (RNP) aux spécificités locales

» RéglesduRNP Relati\_les.:alix enseignes / Relatives aux*publié_ités_f e

© Code delenvironnement e et auxpréenselgnes e

\ 4 \ ¢

Diagnostic - Concertation avec la population-

Propositions de nouvelles regles - Enquéte publique - Mise au point
Regles plus restrictives que le RNP

. 4 . 4

%+ Régles du RLP Relatives aux enseignes [ Relatives aux publicités

et aux préenseignes

AR D R Y o CRLPL TN
[ !




Objet du RLP

» La publicité

Aujourd’hui régie par le Réglement National de la Publicité
RNP

% Publicité sur le domaine privé

® 10,5 m2 maximum

= 1 sile linéaire mesure moins de 40 m
= 7 sile linéaire mesure entre 40 et 80 m

" au-dela de 80 m +1 par 80 m

% Publicité sur le domaine public
sur le mobilier urbain : planimétres, abris-bus

= 10,5m? maximum

% Publicité |

umineuse (y compris sur le mobilier urbain)

OCal seplemore 2024

L P - Béunior des acs

-Objet du RLP

» Propositions / orientations pour le RLP

® Reéduire la densité et les formats publicitaires
Publicité et = Conserver des espaces privilégiés préservés de la publicité {secteurs a dominante résidentielle)
préenseignes ® Autoriser certains supports dans le périmétre de 500 m de la chapelle Sainte Thérése

= Prendre en considération les trames vertes, bleues, marron et noires

= (Cadrer les enseignes scellées au sol ou installées directement au sol {(nombre, surface, hauteur)
= Renforcer la réglementation applicable aux enseignes paralléles et perpendiculaires par des régles

Enseignes d’intégration architecturales, en limitant leur nombre et leur surface

= Restreindre la réglementation applicable aux enseignes sur clétures

= Limiter les possibilités d’enseignes sur toitures ou terrasses en tenant lieu EE H

= Renforcer la réglementation applicable aux enseignes temporaires
Dispositifs = Encadrer I'implantation des dispositifs lumineux en particulier numériques (publicités, enseignes et
lumineux préenseignes) et renforcer leur plage d’extinction nocturne

> — Réurior des aceurs loca 1 osenteriye 2024 LR S @
= | . I




Contexte

° 2 "

hia BarraE amy
e Complexe sportif /
e - CGrimaud ¢ [
B. 5 vigHentmasm @ . A0 /
e 8s : /) 3= ;
5 % -

/

._/

rd /
/N

Mairie :h'PIcn:mj:—“u-Sclu

o

[ ZoneNduPLU

ICCVARESRE L zf 1rilgé:<n Zona NEALRLL

S 9 0 IGEBOH-, DIC[C] Espaces Boisés classés

La publicité

Paysage - protection au titre du PLU
« Site archéologique de la Butte Pinson ;
+ Espace boisé classé de la Butte Pinson ;
» Zone N de la Butte Pinson.

Patrimoine culturel - protection au titre du PLU

* Lachapelle Sainte-Thérése MH classé I:I
=> Périmétre Délimité des Abords;

+ I'église Saint-Thomas, édifiée en 1737 sur les
fondations d’'une église médiévale primitive ;

* laredoute de la Butte Pinson, construction militaire
édifiée aprés la guerre de 1870;

+ l'ancien séminaire, racheté par la commune poury
installer des services municipaux, des locaux
associatifs et |'école de musique ;

» plusieurs batiments, notamment certaines habitations
réalisées en pierre de meuliére.

; RL_I? i g Diagnostic
% Le diagnostic/inventaire permet de
dénombrer sur les axes :
25 dispositifs de publicité de 8 3 12 m?,
et 6 dispositifs de 4 m?.

+* Ailleurs, et sur toutes les voies : petits
panneaux d'artisans :
=  Enseignes lorsqu’ils interviennent,
= Publicités lorsque I'intervention est
finie ;: souvent en infraction.

ot e, .
OV ¥

£ b {fee"
av. Maurice Utri

RD301
Route de Calais

A Fubiicité conforma

A Pubticits en infraction
par rapport au Régtement
Natcnal de la Publicte

e =

== Lmides communaies

Route de Saint-Leu
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1a pu'lﬁlit_":ite'

" RLP 2> Publicité dans les propriétés privées

gE

% RNP sur les propriétés privées :

= 10,5 m? maximum ;

= au-dela de 80 m +1 par 80 m.
Plus de 34 potentialités (Unités foncieres)

% Propositions :
* Format de 8 m? maximum
= seulement le long de la RD301 / Route de Calais
et de la RD928 / Route de Saint-Leu
au droit de la zone d’activités

En agglomération/ plus de 10 000 habitants

= 1 scellée au sol, ou 2 sur mur, si le linéaire mesure moins de 40 m ;

= 2 scellées au sol, ou sur mur, si le linéaire mesure entre 40 et 80 m ;

-, ]

Moins de 40 m

ou (EH

40ma80m

Sur les 25 dispositifs grand format,
9 sont en infraction aux régles du
Code de I'environnement actuelles et
17 dispositifs sont de 12 m? (50%)

" (autorisées jusqu'au 2 novembre 2027)

RIP_R SEare - T, wehismhre 200 A

— neunion Ces eCleurs locaux - sepiempre <ULs

Ea_éﬂru } ‘E §

La publicité

?-*-'R]'_EZ:"=>Publicité dans les propriétés privées

% N’autoriser 8 m? que sur les grands linéaires : unités fonciéres de plus de 25 m (idem RLP de 1997)
Sur la route de Calais, I'application de cette régle porte a 4 les potentialités maximales,
et maintient de 3 dispositifs actuellement en place sur les 9 existants.

.....

ROPE INBESE




La publicite e L e s e
2> Publicité dans les propriétés privées
% N’autoriser 8 m? que sur les grands linéaires : unités fonciéres de plus de 35 m
Sur la route de Saint Leu, I'application de cette régle porte a 7 les potentialités maximales,
et maintient 3 dispositifs actuellement en place sur les 7 existants
— Réurion des acleurs locaux - 11 sepembre 2024 i'?‘i‘“"'“ = Ef
La publicité 7 ; . : @

- RLP =>Publicité dans les propriétés privées

+* Sur I'avenue Maurice Utrillo : cette voie correspond a I'entrée dans I'agglomération, se situe
a proximité de la Butte Pinson et comprend une zone N au PLU
=> interdire la publicité de grand format.

BLF — Réunior des acteurs lecaux - 11 sepiembre 2024 IR T E
= L

i) S



La publicité

R

_Rl_E L Publicité dans les propriétés privées

*

% Dans la zone urbaine, résidentielle, ne pas autoriser la publicité, quel que soit le format

+%* Seuls restent admis les enseignes : DG[N@E

; el
" |es panneaux d’artisans durant le temps

‘013488 T173
de leur intervention, sl S

" |es enseignes « a vendre »

Les enseignes des commergants et
_ . fo 1
artisans e

R

La publicité

{

RLP > Publicité sur le domaine public - mobilier urbain

%+ Publicité et préenseignes sur le domaine public
sur le mobilier urbain : planimétres, abris-bus

= RNP = 10,5 m? maximum.

% Propositions :

= 2m?2 maximum

®= Publicité lumineuse interdite sauf aux abords des gares




Lapublicté

RLP > Publicité sur le domaine public - mobilier urbain

PDA

+* Propositions:

= Réintroduire la publicité sur le &I
mobilier urbain a proximité  §
de la chapelle Sainte-Thérése

d

e 100m D%ﬁ? ‘\%
= Ly O

W Y
LA

4 i &7z
(MH), el ==l paeEd |
® sauf dans un rayon de 100 m £ -
_ - R 7 Ed tisd

La publicité |
- RLP =»Proposition de zonage : o
TP Ea ne'd:D;uiHﬂ-Birr! ._’I ’ R
Publicité interdite dans les espaces ‘l =
verts, et en zones N du PLU. & .\’““"
L _ﬂ;,'w";‘.'f p
Publicité autorisée sur mobilier "lante ded ChAE L 5 " Rinis i sporti

s
+ -
Yauteer S oA

urbain : format 2 m? maximum sauf
100 m autour du MH.

Publicité lumineuse interdite sauf
aux abords des gares :
format 2 m? maximum.

Publicité grand format 8 m? :

- Route de Calais

- Route de Saint-Leu au droit de la
ZA des Sablons.

illetancuse,

e W

Route de St Leu

s  CGrimaud @

le3 Fautides

v i S 4|
o VILLETANEUSE
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200m
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== == ¢ Limite communale

s o ZAC dela Plante des Champs

| Zone 1(N et NLdu PLU)
Zone 2 résidentiel
[ Sous secteur 2P: publicité
B Sous-secteur 2g: gares

mJ._:i;:h F71 Zone 3 activités

Seus secteur 3P : publicité

Fond IGN




Les enseignes

++ Diagnostic non exhaustif :
Sur une quarantaine d’entreprises
une quinzaine sont en infraction :

= Surface globale d’enseigne trop
importante (maximum 25 %)
= Dispositif implanté trop haut

@ enseignes en infraction
@ Enseignes conformes au RNP

| ]

5 =

ﬁfﬁ':}Proposition de zonage

3 zones :
Espaces verts : zone 1

Secteurs résidentiels : zone 2 |:|

Secteurs d'activités : zone 3

X Gare = enspafc du Québec
irie de n:un-u-u.:rve o1y airio de M‘untm.ﬂ]ny
B ‘ / r = WL 2 &
. ¥ W
YA Vi-sdn
/’/ ‘ .J’.'L_ﬂ‘.lnlm
biwe el St Fortes Terres
Creatier, ] L P
da-BameTE ! ’ A ’1‘
‘lante des Chamips " ! ¢ !
.Es " ) wrew Complexe sportif 7 j‘
< A 3 > J
e, '\" s, o & CGrimaud @ 7 |
r?," Sy 5"
;'; T, M T A Hom
i /

Jardins

Ry

s, 2 Fontane Rovde & e €
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L
== =m o Limite communale

o 1 ZAC dela Plante des Champs

[ 100 m autour du MH
"] Zone 1 (NetNLduPLU)
Zone 2 résidentiel
Sous secteur 2P: publicité

Sous-secteur 2g: gares
| Zone 3 activités
B sous secteur 3P: publicite
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RNP >

RIRD

*

*,

7
0.0

e

-

e

Code de I'environnement

Les regles d'aujourd’hui

1 Procédé

- matériaux durables, bon entretien, bon fonctionnement (R.581-58
- interdit clignotant sauf services d'urgence

- normes techniques / luminance

- éteintes entre 1 h et 6h {R.581-59)

2 Couleurs

Neéant

3 Systeme
d’éclairage

- normes techniques / luminance
- éteintes entre 1 h et 6h (R.581-69)

4 Dimension

- saillie < 0,5 paralléles au mur (R.581-60)
- paralléle : surface cumulée < 25 % pour devanture < 50 m?;

< 15 % pour les devantures > 50 m?
-scellée au sol : 10,5 m? ; 6,5 m ou & m de haut/sol

5 Nombre

- sur mur : Néant
- scellé au sol : 1 seul de plus de 1 m?;
pas de limite si moins d’'1 m?

6 Implantation

- paralléle sur balcon sans dépasser ses limites

- tolture : h < 1/5 H batiment, sans dépasser3 m

- perpendiculaire interdite sur balcon

- ne pas dépasser le mur support, ni I'égout du toit
-1 m maximum sur auvent

- perpendiculaire : saillie 1/10 de I'alignement et<2m

- scellée au sol : > 1/2H par rapport au fonds voisin

7 Temporaire

- Scellée au sol 12 m? | sur fagade : pas de limite

Les enseignes

»Zone 1

Nombre : 1 dispositif scellé au sol ou sur fagade.

Surface : 1 m? maximum.

Hauteur : 1 m par rapport au sol lorsgu’elle est

scellée au sol,

3 m si elle est installée a plat sur un mur, sans dépasser les limites du mur.

Non lumineuse, mais peut étre éclairée de fagon indirecte, par spot ou rampe.
Ces éléments d’éclairage doivent étre les plus discrets possible : moins de 10 cm de

distance du mur.

v 3
ﬂ;ﬁ

3
¥
o



Les enseignes
mRLP>Zones 2et3

% Dispositions esthétiques :
= Bon entretien

Coloris vifs ou tres voyants et couleurs
fluorescentes interdits

s+ Nombre :

Au plus 4 par fagade commerciale

Les enseignes b . ;

Z_IETE5?>Zones 2et3

+»» Dimensions :

= Encentre-ville et quartiers résidentiels : D

hauteur de I'enseigne a plat: 70 cm ;
- taille du lettrage : 40 cm.

= Enzone d'activités :

ensej
- hauteur de I'enseigne a plat : 100 cm. : ne 100 cm




Les enseignes

. REP}3» Zones 2 et 3

% Surface globale d’enseignes sur facade :

* Enzone 2 résidentielle :
- Fagade commerciale de moins de 50 m?: 20 % de
surface globale d’enseigne, sans dépasser 4 m?
{cas du « petit commerce »).
- Fagade commerciale de plus de 50 m? : 15 % de => Réduire de 25 % (RNP) & 20 %, pour
surface globale, sans dépasser 8 m?. mieux correspondre au bati de la ville

= Enzone 3 Activités :
- Fagade commerciale de moins de 50 m? 25 % de
surface globale d’enseigne sans dépasser 7 m?.
- Fagade commerciale de plus de 50 m? : 15 % de
surface globale, sans dépasser 36 m2.

FRUEP jLﬁ}’Zones 2et3
< Vitrophanie : enseignes collées sur la vitrine

La vitrophanie entre dans le calcul des surfaces
globales d'enseignes.

= Enzone?2:
- Interdite sauf lettres découpées sans fond ; f}f-) Ly
o7 LECeed

- la surface ne doit pas dépasser 20 % de la surface | PLEEAACTIETEE
de la baie sur laquelle elle s’inscrit, ni 2 m?. % i

LLLA DPFERTES

= Enzone3:

- lasurface globale d’enseigne ne doit pas dépasser
15 % sur les facades de plus de 50 m=.

La vitrophanie — film adhésif
appliqué sur la vitrine



% Implantation : — —
= sjituées dans le bandeau réservé a cet effet s'il : ! !
existe, et exclusivement dans 'emprise du rez- ¢
de-chaussée ; e
= centrées par rapport aux baies de la devanture
commerciale, ou alignées sur les limites

extérieures des baies ;

" ne pas masquer la corniche ; = =

= ne pas étre implantées sur ou

devant les balcons ; =
® interdites sur toiture et auvents ; =

= |imitées sur store : lambrequin.

RLP — Réunicn des acteurs locaux - 11 seciembre 2024

70cm

% Enseignes perpendiculaires & la facade :

70cm
= Saillie de I'enseigne : 70 cm (attaches comprises)

= Hauteur de I'enseigne : 70 cm

= 1 seul dispositif par commerce,
plus 1 pour la ou les licence (s) : I'enseigne peut
étre composée de plusieurs éléments




LP=>Zones 2 et 3

% Enseignes scellées au sol :

Nombre limité a 1 de plus de 1 m?
le long de chaque voie

= Zone 2 résidentielle :
- remplace la perpendiculaire

=>0,70 m x 0,70 m en zone urbaine

= Zone 3 activités :

- 7,2 m? (maximum de 6 m de haut, 1,2 m de large)
- Format totem

Les enseignes

»Zones 2 et 3

% Eclairage :
Eclairage indirect : dissimulé sous le lettrage
(rétro-éclairage) ou dans la tranche de la lettre.




0

s

Le RLP

@

i RLP.’.%>Zones 2et3

Caissons lumineux et dispositifs = Eclairage par LED direct : interdit.
de type néon interdits.

RNP > Enseignes

% Enseignes lumineuses :

- Réunion ces acteurs locaux - 11 septembre 2024 pharmacies).

= Les enseignes clignotantes sont
interdites par le Code de
'environnement, sauf pour les
services d’'urgence {(dont les

Le RLP

Interdire les enseignes écrans lumineux
devant la vitrine.

Limiter les enseignes lumineuses a I'intérieur
des vitrines: 0,6 m x 1 m maximum.

=> Les images doivent étre fixes (pas
d’animation, pas de message mouvant, pas de
film, pas de flash, pas de vidéo...} et les pages-
écrans doivent se succéder, au plus vite toutes
les 5 secondes.

la Loi « Sobriété et Résilience » de 2021 donne

in r r matin
Eteintes entre 21 heures et 6 heures du matin, désormais la possibilité de les limiter dans le RLP.

lorsque l'activité signalée a cessé.




La procédure

» La concertation et I'enquéte publique — procédure conjointe avec le PLU

“* Votre avis est primordial, il justifiera le choix des nouvelles régles :

* Phase de concertation jusqu’a lI'arrét du projet (septembre/octobre)
* Dossier et registre en mairie et sur le site internet de |a ville => votre point de vue
* 2éme réunion publigue / exposition

* Enquéte publique ( printemps 2025) => le projet arrété est soumis a vos suggestions

Concertation avec la population Enquéte publique

Janv Fev Mars Avril Mai Juin Juillet Aout Sept 0ct Nov Déc Janv Fev Mars Avril Mai Juin

RLP { > |

Inventaire/Diagnostic | Zonage, Réglement.... ARRET RLP Consultation PPA APPROBATION
Rencontre commergants, PPA, afficheurs CDNPS
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COMMUNE DE
MONTMAGNY

g

REGLEMENT LOCAL DE LA PUBLICITE

1 - Objectifs de I’éla_bc'jr‘atian'du RLP

Les pieces
du RLP

Rapport de présentation
qui explique les choix 4 1

Qu’est-ce qu’un RLP ?

Le Réglement Local de Publicité (RLP) est un instrument de planification locale qui
permet de gérer I'affichage publicitaire et les enseignes des entreprises sur la commune. Vi

Le Code de I'environnement, en ses articles L.581-1 4 L.581-22 et R.581-1 4 R.581-88,

fixe les régles nationales en matiére de publicités, préenseignes et enseignes, appelé

Réglement National de la Publicité (RNP). f Blan/de zonage 4 2

Il donne aux communes la possibilité de créer leur Réglement Local de Publicité (RLP) i Réglement spécifiant

pour adapter les régles aux spécificités locales. L\ les régles pour chaque zone e
. s 3 N\ Les limites de 'agglomération ¢ 4

Pourquoi élaborer un RLP ? (Code de la route)

La publicité, les préenseignes et les enseignes, par leurs dimensions et leurs impacts, jouent

un role important dans le paysage urbain et le cadre de vie. & /

La commune de Montmagny s'est dotée le 4 juillet 1997 d’un Réglement Intercommunal de la
Publicité avec la commune de Groslay (Arrété préfectoral). Conformément a la législation, ce
réglement est devenu caducle 14 juillet 2021.

La municipalité a, par délibération en date du 14 septembre 2023, prescrit une nouvelle

élaboration. -
| PUBLICITAIRE
BISPONIBLE

Pour maitriser I'affichage, la commune souhaite limiter la publicité et les enseignes plus
strictement que le réglement national.

Quels objectifs pour le nouveau RLP ?

» Mettre le RLP en conformité avec les évolutions du cadre législatif et réglementaire
» Contribuer a la revalorisation du territoire communal

e 3 — PPrendre en considération le projet de la ZAC de la Plante des Champs dans lequel de nouvelles
constructions de logements et d’activités sont prévues

»Prendre en considération les trames vertes, bleues, marran et noires présentes sur le territoire et
participer a la mise en valeur des espaces naturels

» Réduire la pollution visuelle

> Participer au dynamisme du tissu économique du territoire tout en améliorant le cadre de
vie des Magnymontois et la qualité du paysage

Calendrier prévisionnel

L'élaboration du RLP est une procédure conjointe a celle du PLU,
les différentes phases de validation sont concomitantes.

Eiat invtial de Femmrnnerment

2avnl 2024
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COMMUNE DE
MONTMAGNY

Diagnostic de la publicité (état actuel)

* Le diagnostic dénombre sur les principaux axes routiers &
25 dispositifs de publicité de 8 a 12 m?,
et 6 dispositifs de 4 m? environ.

La RD301/
Route de Calais

* De petits panneaux d’artisans sont installés sur toutes les voies ; il s’agit :

- d’enseignes lorsqu’ils sont en train d’intervenir a I'adresse ou se trouve le
panneau,

- de publicité lorsque I'intervention est finie, ils sont souvent en infraction.

A susicas contorma

A Publictté en infraction/ANP

_—

La RD928
Route de Saint-Leu

s La publicité est également présente sur le mobilier urbain (sur le domaine public) :
- Abris-bus = 16 dispositifs : 2 m? de publicité sur 2 faces.

- Planimetre = 30 dispositifs : 2 m? de publicité et 2 m? d’informations générales.

Les régles actuelles relatives aux publicités et aux préenseignes :
Réglement National de la Publicité (RNP)

ou

* 10,5 m? de surface maximale pour les dispositifs publicitaires non lumineux ;

» 1 dispositif scellé au sol ou 2 sur mur si le linéaire de 'unité fonciére est inférieura40m;
» 2 dispositifs (scellés au sol ou sur mur) si le linéaire mesure entre 40 et 80 m ;

» au-dela de 80 m de linéaire : 1 dispositif supplémentaire par tranche de 80 m;

* publicité lumineuse autorisée : 8 m? maximum (y compris sur mobilier urbain).

Les propositions de régles relatives a la publicité et aux préenseignes :
Projet de Réglement Local de Publicité (RLP)

» Prendre en considération les trames vertes, bleues, marron et noires ;
« Conserver des espaces privilégiés préservés de la publicité (secteurs a dominante résidentielle) ;

s Réduire la densité et les formats publicitaires => 8 m? sur le domaine privé sur les routes de Calais et Saint-Leu,

sile linéaire de I'unité fonciére est supérieura25m/35m ;
« Autoriser certains supports dans le périmétre de protection de la chapelle Sainte-Thérése (mabilier urbain} ;
s Interdire la publicité extérieure lumineuse sauf sur mobilier urbain aux abords des gares ; la limiter a l'intérieur

des devantures.
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Diagnostic des enseignes (état actuel)

Enseignes : affichage sur le lieu méme de I'activité annoncée par le dispositif. e 2 ]

BOULANGER PATISS!ER

Plusieurs infractions ont été constatées au regard du Code de I'environnement, notamment : s

- plus de 25% de surface globale d’enseignes par rapport a la surface de la facade commerciale
(les vitrophanies - autocollants placés sur la vitre - font partie des enseignes a plat sur la facade).

- dépassant la limite du mur support...

- enseigne perpendiculaire implantée trop haut (elle doit s'inscrire dans la fagade commerciale,
c’est-a-dire au rez-de-chaussée du commerce) ...

5% data Q;Sd—e
rummatda

l’{'ﬂi’

D E J////:/

Implantation dans I'emprise du Fagade commerciale de Facade commerciale de Un seul dispositif scellé au
rez-de-chaussée commercial moins de 50 m? plus de 50 m? sol de plus des de 1 m?

(D

Enseignes - Reglement National de la Publicité (RNP)
* Les enseignes des commerces de moins de 50 m? de fagade : surface globale d'enseigne moins de 25% de la surface de la facade commerciale.
* Les enseignes des commerces de plus de 50 m? de fagade : surface globale d’enseigne moins de 15% de la surface de la fagade commerciale.

¢ Dispositif d’enseigne scellé au sol de plus d’1 m? : 10,5 m? maximum, 1 seul dispositif.

Reglement Local de la Publicité (RLP) - Propositions relatives aux enseignes

* Cadrer les enseignes scellées au sol ou installées directement au sol (nombre, surface, hauteur).

* Renforcer la réglementation applicable aux enseignes paralléles et perpendiculaires par des régles

d'implantations architecturales, en limitant leur nomhre et leur surface.
* Restreindre la réglementation applicable aux enseignes sur cldtures.
» Limiter les possibilités d’enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu.
» Renforcer la réglementation applicable aux enseignes temporaires.

 Encadrer I'implantation des dispositifs lumineux en particulier numériques (publicités , enseignes et

préenseignes) a I'extérieur et a I'intérieur des vitrines.

GROUPE STNTHESE %
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” 4 - Projet de RLP publicités et préenseignes

Les regles différent suivant les zones / o -
e S : : ‘ / Les 3 zones du RLP
Le Réglement Local de Publicité (RLP) distingue 3 grandes zones. /4

Les régles relatives aux publicités et préenseignes et les regles relatives aux enseignes, : !
= - a3 5 % = Zone 1 de protection

différent.
. des paysages, espaces verts : <
.:og? sectreur 2g: _i /~ f Zones N,
ublicité lumineuse autorisé i 2
i el i * 3 \ espaces bols,és cla_ssés (EBC)
2 m? de surface n]uflma.'e TP ek >y du Plan Local d’'Urbanisme (PLU)
A Lancport A
Mairio do Deuil-ta-Darre 037 Gare/ _,‘&"ﬁ%cmm_w,w ! } 5 \ ', 3 ;
' o ‘ [fedoutede s ] ‘.‘F§ Zone 2 zones urbaines
/ inson 0 Sous-secteur 2P: ] T
ASET ‘-ﬁ% Publicité autorisée % : résidentielles
bt Fauxides = i i sur les propriétés '-‘_\‘ ik ?
TR, : s /| privées de plus de . Zone 3: zones d’activités 4
- Complexesport:f e ) / _-’ 25 mde linéaire sur la rue ; 2 3
caiebaser '\ZACPIantedesChamps s CGI’IITIaUd D ruifle el 7 : oy 8 m? de surface maximale. B, - //", s
% .; o i !;'_. o =0 : —
P/ T 4 . N
/ arcdelaGala&_ée Ja:::lirisparta'l & :"_-..,. i & L bl. gy 7 I 4 .
v itk a publicité et les préenseignes
Sous-secteur 3g : & [ omaine e P ot e . : 2
Publicité lumineuse > Mairie dz‘!leu:ﬂllt,e—sur—fneml
autorisée % emems Limits communale Sur les proprletes privees

suriemmebilierumain Les publicités et les préenseignes grand format ( 8 m?)

2 m?de surface 177771 ZAC dela Plante des Champs A
maximale, =7 PDAautour du MH sont autorisées dans deux sous-secteurs :
NN
- 4 P | .
Publicist:uasu::rdi:é:rsiﬁ ; ﬁi;ﬁﬁ;&bﬂ;’ i | sous-secteur 2p : RD 301 route de Calais,
les propriétés privéesd q J ﬁ 5;:;:‘;3‘;:’,%’;‘;?;““ | si le linéaire de I'unité fonciére est supérieur a 25 m ;
N\ [0 eaione R | Zone 3 activitds | .
i‘;é’l‘:rseiifl’a’:’u‘;? \\ e e cous secteur 3P publicité p sous-secteur 3p : RD 928 route de Saint-Leu,
8'm2 de surface 200m EEEEE Soussecteur39G:gare si le linéaire de I'unité fonciére est supérieur a 35 m.

maximale. Fomd i

sous-secteur 2p : RD 301 route de Calais sous-secteur 1p RD 928 route de Saint-Leu

Ailleurs, les publicités et les préenseignes sont interdites sur
les propriétés privées.

Publicité et
préenseignes

: : _ Sur le domaine public, Ia publicité est autorisée sur le mobilier urbain,
Publicité sur les propriétés privées \ avec un format maximal de 2 m?, sans éclairage ou éclairé par transparence en zones 2 et 3.
dans 2 sous-secteurs :

Zone 2p : RD 301 route de Calais

Publicité lumineuse - écran lumineux - 2m? maximum, uniquement a proximité des gares,
dans deux sous-secteurs :

p sous-secteur 2g : route de Deuil-La Barre depuis la limite communale a l'ouest jusqu’a

Zone 3p : RD 928 route de Saint-Leu
. la rue Jean Mermoz a I'est ;

au droit de la zone d'activités :
: 1 p sous-secteur 3g : route de Saint-Leu depuis le bas du pont routier jusqu’a I'impasse
Publicité lumineuse uniquement sur ' !
mobilier urbain aux abords des gares,
dans 2 sous-secteurs : -

Zone 2g : route de Deuil-La Barre

Zone 3g : route de Saint-Leu

Zones 2 et 3 : publicité da 2 m? maximum sur mobilier urbain. 2 sous-secteurs des gares : 2g et 3g
publicité lumineuse de 2 m? maximum autorisée sur mobilier urbain,

GROUFE SYNTHESE %
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Zone 1

Les enseignes - principales régles

P Les enseignes sur cldture : 1 m? de surface cumulée par entreprise.

P Les enseignes scellées au sol ou posées directement sur le sol : 1 m? de surface cumulée par entreprise.

p Les enseignes sur facade sont limitées 3 1 m? de surface cumulée par entreprise.

p Lenseigne ne doit pas s’élever a plus de 2 m par rapport au sol lorsqu'elle est scellée au sol,

3 m si elle estinstallée a plat sur un mur, sans dépasser les limites du mur.

4 L'enseigne doit étre réalisée en matériau inaltérable, et présenter une bonne qualité esthétique.
Elle ne peut pas étre lumineuse, mais peut étre éclairée de fagon indirecte, par spot ou rampe.
Ces éléments d'éclairage doivent étre les plus discrets possible : moins de 10 cm de distance du mur.

Zone 2 - résidentielle (dont centre-ville)

REGLEMENT LOCAL DE LA PUBLICITE

5 - Projet de RLPL_enséign'es

1m?

Zone 3 zones d activités

Hauteur du dispositif: 70 cm  Surface cumulée des enseignes
Fagade commerciale de moins
de 50 m? (« petit commerce »):
maximum 20 % de surface
cumulée, moins de 4 m2.

Hauteur du lettrage : 40 cm

Enseigne sur fagade

* Respect de 'architecture
o O [G00

*“"‘"“rﬂ

u;
C el T
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Surface cumulée des enseignes
Facade commerciale de plus de
50 m?: maximum 15 % de sur-
face cumulée, moins de 8 m%

Hauteur du dispositif: 1 m

La surface cumulée ne doit pas dépasser 20 % de la surface de
Ia baie sur laquelle elle s’inscrit, ni 2 m?

Vitrophanie

Ces enseignes, collées sur la
vitrine, entrent dans le calcul des
surfaces globales d’enseignes.

Autorisée, dans le respect de la surface cumulée des enseignes :
15 % sans dépasser 8 m?, pour les fagades :ommerc:ales de plus
de 50m?. )

1 seul dispositif par
commerce, plus 1 pour
Iz ou les licence (s)

70cm

70cm

Saillie : 70 cm maximum
(attaches comprises)
Hauteur : 70 cm maximum

Enseignes perpendiculaires

s Mémes régles en zone 2 et en
zone 3.

* 'enseigne peut étre composée
de plusieurs éléments.

+Elle doit étre installée au rez-
de-chaussée.

1 seul dispositif par com-
merce, plus 1 pour Ia ou
les licence (s)

70cm 3 =

Saillie : 70 em maximum
(attaches comprises)
Hauteur : 70 cm maximum

0,7mx
0,7m

70 cm x 70 cm maximum
Hauteur maximum

Enseignes scellées au sol
ou
posées directement sur le sol

Format 1 seul obligatoire
7,2 m* maximum
(6 m de haut, 1,2 m de large)

GAOUPE SYNTHESE
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Zone 1: pas d’enseignes lumineuses
Les enseignes lumineuses sont interdites en zone 1, elles peuvent étre éclairées par spot ou rampe.

Ces éléments d’éclairage doivent étre les plus discrets possible : moins de 10 cm de distance de
I'enseigne.

Zones 2 et 3 - enseignes lumineuses

Les caissons lumineux sont interdits, y compris lorsque le fond est opaque et que seules les lettres
sont lumineuses.

L'éclairage direct est interdit, quelle que soit la source (ampoule, néon, LED « point & point »).

"éclairage des enseignes sur |a fagade est autorisé s'il est indirect :
il peut étre dissimulé sous le lettrage (rétro-éclairage)
ou dans la tranche de la lettre.

L'utilisation de spots en fagade est autorisée s'ils sont intégrés dans la facade : les bras support
doivent étre les plus courts possibles, ne pas dépasser 10 cm. Les spots «pelles» sont proscrits.

Les lettres éclairantes « boitiers » {lettres caissons en plastique diffusant) sont autorisées en facade,
si elles sont installées sans panneau de fond.

Les enseignes clignotantes, mouvantes, ou scintillantes sont interdites. Toutefois, 'enseigne perpen-
diculaire des services d'urgence (y campris pharmacies) peut étre clignotante.

Sur cléture, les enseignes lumineuses ou éclairées, sont interdites.

Zone 2 - résidentielle (dont centre-ville) Les enseignes lumineuses - Zone 3 - zones d’activités
numériques
p Interdites a l'extérieur des vitrines. {de type écran vidéo, écrans LED..) p Interdites a I'extérieur des vitrines et des batiments.

. a 'extérieur des vitrines: interdites

¥

b p Alintérieur des devantures il est autori-
pHAR 1ACEE - sé un seul dispositif par commerce, 2 m?

i 7 maximum, sous réserve que la lumines-
cence soit modérée, équivalente a I'éclai-
rage par transparence, que les images
soient fixes (pas d’animation, pas de film,
pas de flash, pas de vidéo...) et que les
pages-écrans se succédent, au plus vite
toutes les 5 secondes .

P AlVintérieur des vitrines si elles sont destinées 2 étre vues
depuis I'extérieur.

. a l'intérieur des vitrines.

Horaires d’éclairage

Les enseignes lumineuses ou éclairées doivent é&tre éteintes entre 21 heures et 6 heures du matin, lorsque I'activité signalée a cessé.
Lersqu’une activité cesse ou commence entre 21 heures et 6 heures du matin, les enseignes sont éteintas au plus tard une heure aprés la cessation
d'activité de I'établissement et peuvent &tre allumées une heure avant la reprise de cette activité.




